横浜　支店の数１位

・横浜スタジアム（４～９月）

・図書館のレシートの裏（年中・全地域）

・トイレのポスター（年中・全地域）

・ミスド・ジャスコなどの飲食店のプレートの上に広告（年中・全地域）
広告を打つ際にドラえもんを起用して、銀行の硬いイメージを払拭する。
・おせんべいに印字（イベント時のみ）

川崎　支店の数２位

・横浜銀行の歌を各自に作ってもらい競争させる。川崎は音楽の町でミュージシャンが多く存在するので、地域を目指した歌でのプロモーション方法。（イベント）
相模原　支店の数４位

・相模湖のパーキングエリア（高速ではない）のトイレに広告を打つ。（年中）
年間を通してイベントが多い。朝市もある。
藤沢　支店の数４位

・バレーボール選手にボディーペイント（イベント）
バレーボール発祥の地で試合が毎年行われているので、そこで選手に依頼する。

· スケートボードの公園があり、若者が多く集まっている場所で、有名な選手にデッキの裏に横浜銀行の広告を入れてもらう。（年中）
· サイクリングロードがあり、自転車の貸し出しをしているところと提携して、サイクリングのロード詩を置いてもらい、その中に横浜銀行のプロモーションをする。（冬時期を除く）
· プール、トレーニングルーム、公式野球場、テニスコートやサウナなどの設備を備えた大型の運動公園があり、そこで靴やティーシャツの貸し出しをする。着てくれると少しだけやすくなる。（年中）
· 海水浴客にボディーペイントを依頼。（７月から８月限定）
網掛けは一応浸透の広告です。
